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Pharmaceutical Market

Current market performance - Values

En el ultimo TAM el mercado farmacéutico ha crecido un 0,4 %, donde destacan los crecimientos de los segmentos
de suplementos (3,8 %) y Patient Care (2,8 %)

Markets Quarter evolution
5.050
SO Values Share (%) PYG (%) & 5000
Brand 10.640,1 54,8% 0,6% = 4.950
2 4.900

Generic 3.002,3 15,5% -0,5%
4.850

oTC 1.153,4 5,9% -0,2%
4.800

Supplement 823,2 4,2% 3,8% 4.750 AN
Personal Care 1.388,2 7,1% 0,1% 4.700 v v
Patient Care 1.660,4 8,5% 2,8% 4.650

636,3 4.600

Nutrition

4.550
Total 19.423,4 1 9
ota 2ifi23] L0 Qr8 Qtr7 Qtr6 Qtr5 Qtr4  Qtr3 Q2 Qtrl
SO Values (M€) TAM Ene. 18 N SO Values PYG(%) PPG(%)
SHARE Share vs PYG (%)
. Nutrition
Patient Care 3% ‘
i 9
Personal Care
0,
Supplemerﬁ h )
W0 Q
-10,0% 0,0% 10,0% 0,0% 30,0% 40,0% 50,0 0,0% 70,0%
Brand
55% 0
Generic

16%
° Share (%)
@ Brand @ Generic @ 0TC @ Supplement
@ Personal Care @ Patient Care @ Nutrition @ CH

PYG (%) — Previous Year Growth | PPG(%) — Previous Period Growth | Qtrl = Last 3 months | Qtr5 = Previous Year Last 3 months

Todos los derechos reservados © 2018, hmR Spain. +



Pharmaceutical Market

Current market performance - Units

En el ultimo TAM el mercado farmaceutico ha decrecido un -1,4 %, donde principalmente destaca el decrecimiento
del segmento nutrition (- 11,7 %)

Markets Quarter evolution
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Prescription Market

Current market performance - Values

En el ultimo TAM el mercado de prescripcion ha crecido un 0,3%, donde principalmente destaca el crecimiento de los
productos de la ATC B.- Sangre y drganos hematopoyéticos (+9,1%).

TOP 10 ATC Quarter evolution
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Prescription Market

Current market performance - Units

En el ultimo TAM el mercado de prescripcion ha decrecido un -1%, destacando el decrecimiento de M — Sistema
musculoesquelético (-4,3%) y J — Antiinfecciosos generales para uso sistémico (-4,9%).

TOP 10 ATC Quarter evolution
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Brand Prescription Market

Current market performance - Values

En el ultimo TAM el mercado de prescripcidon marca ha crecido un 0,6%, destacando el crecimiento de B — Sanfre y
drganos hematopoyéticos (+11,3%). Destacar el crecimiento de la segunda ATC A — Aparato digestivo y metabolismo

(+5,1%)
TOP 10 ATC Quarter evolution
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Brand Prescription Market

Current market performance - Units

En el ultimo TAM el mercado de prescripcidon marca ha crecido un 0,1%, destacando el crecimiento de B —Sangre y
drganos hematopeyicos (+7,9%). La principal ATC, crece un 1,5%.

TOP 10 ATC Quarter evolution
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Generic Prescription Market

Current market performance - Values

En el ultimo TAM el mercado de prescripcion genérico ha decrecido un -0,5%, destacando el crecimiento de L —
Agentes antineoplasticos (+4,0%) y la principal ATC N — Sistema nervioso se mantiene sin crecimiento (0%).

TOP 10 ATC Quarter evolution
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Generic Prescription Market

Current market performance - Units

En el dltimo TAM el mercado de prescripcidon genérico ha decrecido un -2,3% creciendo la principal ATC (0,3%) y
destacando el decrecimiento de B — Sangre y drganos hematopoyéticos (-10,5%)

TOP 10 ATC Quarter evolution
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Consumer Health Market

Current market performance - Values

En el ultimo TAM el mercado de Consumer Health ha crecido un 0,8%. Destaca el crecimiento de la clase principal
H20.- Ayudas técnicas (3,0%) y el decrecimiento de la clase H13.- Alimentacion Adulto (-3,5%).

TOP 10 HMR Quarter evolution
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Consumer Health Market

Current market performance - Units

En el dltimo TAM el mercado de Consumer Health ha decrecido un -0,2% decreciendo 9 de las 10 principales HMR.

Destacan el decrecimiento de H14. — Alimentacién Infantil Y Pediatrica (-14,9%) y el crecimiento de la principal clase

HMR H20.- Ayudas técnicas 1,0%.
TOP 10 HMR

SO Units

Quarter evolution

Share (%) PYG (%)

M H20. - Ayudas técnicas 81,0 15,0% § 1:(2)

M HO1. - Sistema Respiratorio 66,0 12,3% -2,5% 2 138

M HO4. - Sistema Digestivo 49,9 9,3% -0,1% S 136

M H17. - Dermocosmética Unisex 46,2 8,6% -1,7% 134

M H31. - Higiene Bucal 40,4 7,5% -2,4% 132

M HO2. - Sistema Nervioso 35,6 6,6% -5,5% 130 ' ‘ -—

M HO09. - Productos Dermatoldgicos 35,0 6,5% -1,1% 128 \/

M H16. - Dermocosmética Femenina 23,4 4,3% -1,1% 126 N . “

M H14. - Alimentacion Infantil y Pediatric 22,4 4,2% -14,9% 124

M HO5. - Multivitaminas Vitaminas Ténicos 20,1 3,7% -1,2% Qtrg Qtr7 Qtré Qtr5 Qtr4 Qtr3 Qtr2 Qtrl

100,0%

BN SO Units PYG(%) PPG(%)

SO Units (MUn) TAM Ene. 18
SHARE

Share vs PYG (%)

15,0%

12,3%
3,7%

4,3%

8,6%

Volume = SO Units

6,6% 7,5%

Share (%)
HMR Rank Sell Out Units TAM Ene. 18 | PYG (%) — Previous Year Growth | PPG(%) — Previous Period Growth | Qtrl = Last 3 months | Qtr5 = Previous Year Last 3 months

Todos los derechos reservados © 2018, hmR Spain. +



OTC Market

Current market performance - Values

En el dltimo TAM el mercado de OTC ha decrecido un -0,2% creciendo 4 de las 10 principales HMR. Destaca el
crecimiento de H10. - Sistema Muscular y Esquelético (+7,8%). Por su parte destaca el decrecimiento en la clase HO7.
— Oftalmologia y Otologia (-12,7%)

TOP 10 HMR
Quarter evolution
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OTC Market

Current market performance - Units

En el ultimo TAM el mercado de OTC ha decrecido un 4,6% creciendo 2 de las 10 principales HMR. Crecen dentro de
este segmento H10.- Sistema Muscular Y esquelético (2,8) y H09.- Productos Dermatoldgicos (0,1%). Por el contrario
de la principal clase HO1.- Sistema Respiratorio decrece un (-5,0%).

TOP 10 HMR Quarter evolution
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Supplements Market

Current market performance - Values

En el ultimo TAM el mercado de Suplementos ha crecido un 3,8%. A diferencia del mercado OTC, HO4. — Sistema
Digestivo muestra un crecimiento mucho mayor, 18,9%.

TOP 10 HMR Quarter evolution
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Supplements Market

Current market performance - Units

En el ultimo TAM el mercado de Suplementos ha crecido un 0,8%. Productos para el sistema respiratorio y
multivitaminicos representan aproximadamente el 47% del mercado en unidades. Destaca el crecimiento de HO4 —
Sistema Digestivo (+11,0%).

TOP 10 HMR Quarter evolution
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Personal Care Market

Current market performance - Values

En el ultimo TAM el mercado de Personal Care ha crecido un 0,1%. 6 de los 10 segmentos de este mercado muestran
crecimientos positivos. Destaca el decrecimiento de H09.- Productos Dermatolégicos (-3,2%).

TOP 10 HMR Quarter evolution
SO Values Share (%) PYG (%)
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Personal Care Market

Current market performance - Units

En el dltimo TAM el mercado de Personal Care ha decrecido un -1,7%. La Mayor participacion de este sector, esta en
las clases de dermocosmética, dermatologia e Higiene Bucal todas ellas con decrecimiento a excepcidn de la clase
H15.- Dermocosmética Masculina (5,9%).

TOP 10 HMR Quarter evolution
SO Units Share (%) PYG (%)
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Patient Care Market

Current market performance - Values

En el ultimo TAM el mercado de Patient Care ha crecido un 2,8%. Nuevamente, las clases de Ayudas Técnicas y
Medidas de Parametros sostienen casi el 65% de participacidn en la categoria Patient Care. Destaca el crecimiento de
HO7. — Oftalmologia y Otologia (13,3%) y el decrecimiento de H17. — Dermocosmética Unisex (-32,9%).

TOP 10 HMR Quarter evolution
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Patient Care Market

Current market performance - Units

En el ultimo TAM el mercado de Patient Care ha crecido un 1,2%. Destacar el crecimiento de HO7-Oftalmologia y
Otologia (+12,0%).

TOP 10 HMR Quarter evolution
SO Units Share (%) PYG (%)
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Nutrition Market

Current market performance - Values

En el ultimo TAM el mercado de Nutrition ha decrecido un -4,7%. Las ventas que representan tanto la alimentacién
adulto como infantil son similares en términos de share (58% vs 41%) vs datos de meses anteriores.
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Nutrition Market

Current market performance - Units

En el dltimo TAM el mercado de Nutrition ha decrecido un -11,7%. Las ventas que representa la alimentacién infantil
y pedidtrica supone un 69% aprox. del mercado. La clase H14. — Alimentacién Infantil y Pediatrico decrece un -15%.

TOP 10 ATC Quarter evolution
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